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Konkursy plastyczne forma promocji biblioteki

Streszczenie: Biblioteka Gtéwna Uniwersytetu Pedagogicznego w Krakowie w celu promocji instytucji
rozszerza zakres dzialan miedzy innymi poprzez organizacje konkurséw plastycznych dla dzieci w wie-
ku przedszkolnym, wczesnoszkolnym i szkolnym. W artykule oméwiono konkursy plastyczne, ktére
byly zorganizowane w bibliotece. Przedstawiono etapy realizacji konkursu oraz ich przebieg. Dodat-
kowo poruszono kwestie wptywu podejmowanych dziatan na wizerunek biblioteki. Stowa kluczowe:
konkursy plastyczne, promocja biblioteki, wizerunek biblioteki, dzieci.

Biblioteka Gléwna Uniwersytetu Pedagogicznego im. Komisji Edukacji Narodo-
wej w Krakowie poszerzajac zakres swoich ustug prowadzi miedzy innymi dzia-
talno$¢ kulturalna i edukacyjna poprzez organizacje konkursow plastycznych
dla dzieci w wieku przedszkolnym, wczesnoszkolnym i szkolnym. Mogloby sie
wydawac, ze tego typu dziatania naleza do domeny bibliotek publicznych. Jed-
nak Uniwersytet Pedagogiczny w Krakowie jest najstarsza uczelnia o profilu pe-
dagogicznym w Polsce, ksztalcaca przysztych nauczycieli. W zwigzku z tym je-
stesmy zobligowani utrzymywac wiezi z instytucjami o§wiatowymi.

Dzialania tego typu wplywaja na poprawe wizerunku biblioteki, a z kolei two-
rzenie pozytywnego wizerunku to jedno z kluczowych zadan organizacji. Wi-
zerunek firmy to suma wszystkich wyobrazen o marce lub produkcie istnie-
jaca w jej bezposrednim otoczeniu, gtéwnie w nabywcach, obejmujaca zbiér
pozytywnych skojarzenn wywotanych po ustyszeniu nazwy lub ujrzeniu zna-
ku graficznego!'. Odpowiedni wizerunek wplywa pozytywnie na relacje z oto-
czeniem oraz moze by¢ réznorodny w zaleznosci od zaistniatych warunkdw.
Wraz ze zmiang wyobrazen oraz zainteresowan odbiorcéw moze réwniez pod-
legad przeksztalceniom.

Instytucja dbajaca o poprawe wizerunku stara sie zwiekszyé renome i przeka-
zac klientom informacje o istnieniu i dziatalno$ci poprzez komunikacje z oto-

1LuxJ., Reklama : 50% pojec gratis : leksykon, Warszawa 2011.
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czeniem. Temu zamiarowi stuzy miedzy innymi promocja, ktéra ma na celu
w bibliotece zwiekszenie popularnosci ustug, promowanie czytelnictwa, edu-
kacje srodowiska akademickiego, animacje zycia kulturalnego oraz tworze-
nie wiezi lokalnych. Promocja — wedlug taciniskiego zrédtostowu — oznacza
»poruszac sie do przodu”. Promocja, jako element dziatan marketingowych, to
komunikacja (przekazywanie tresci) w celu przekonania innych do zaakcep-
towania pomystéw, idei i rzeczy?>.

Biblioteka Gléwna prezentuje sie miedzy innymi poprzez dziatania promo-
cyjne bezposrednie takie jak konkursy i wystawy, wykorzystujac w celu popu-
laryzacji ustug reklame wizualng. Definiowana jest ona jako reklama postu-
gujaca sie Srodkami dziatajacymi na zmyst wzroku za pomoca stowa pisanego,
rysunku, barwy, kompozycji graficznej (ogtoszenia prasowe, ulotki, prospekty,
plakaty, wystawy sklepowe, szyldy, billboardy, itp.). Wiedza czlowieka o §wie-
cie w 4/5 ksztaltowana jest przez to, co dostrzega on swoim zmystem wzroku
(ludzie w zdecydowanej wiekszosci mysla obrazami) i dlatego najskuteczniej-
sza forma reklamy jest ta, ktéra oparto o przekaz wizualny®.

Forma reklamy wizualnej oddziatywujaca na zmyst wzroku, niewatpliwie wzbu-
dza zainteresowanie uzytkownikow biblioteki i wiaze sie z ksztattowaniem kon-
taktow z bezposrednim jej otoczeniem. Istotne jest by reklama wizualna docie-
rata do swiadomosci studentéw, pracownikow i uzytkownikéw biblioteki oraz
wywolywata okreslone reakcje lub odczucia odbiorcéw. Poprzez te forme promo-
cji docieramy do wielu odbiorcéw i ukazujemy biblioteke jako instytucje przyja-
zna i otwarta. Chodzi nam réwniez o idee promowania biblioteki, ksigzek oraz
czytania, a takze poprawe wizerunku bibliotekarza i biblioteki.

W Bibliotece Gléwnej Uniwersytetu Pedagogicznego w 2010 roku rozpoczeto
dziatalnos¢ zwiazana z organizacja konkurséw plastycznych i wystaw pokon-
kursowych dla dzieci w wieku przedszkolnym i wczesnoszkolnym.

Zdjecie 1. Fot. Joanna Kotakowska

2Grzegorczyk A. M., Reklama, Warszawa 2010.
3Lux J., Reklama : 50% pojec gratis : leksykon, Warszawa 2011.
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— I konkurs (2010 r.) — Ilustracyjno$¢ utworéw Marii Konopnickiej —
182 prace.

— II konkurs (2010 r.) — Wyobrazenie biblioteki, bibliotekarza, ksigzki
iczytelnika — 128 prac.

— III konkurs (2011 r.) — Ilustracyjnosc utworéw Jana Brzechwy —
302 prace.

— IV konkurs (2011 r.) — Przedszkole, szkota, nauczyciel, klasa z moich
marzen — 296 prac.

Na zakoriczenie kazdego konkursu byly organizowane wystawy w holu Biblioteki
Gléwnej Uniwersytetu Pedagogicznego wszystkich prac, ktére wptynety. Ponad-
to konkurs: Przedszkole, szkota, nauczyciel, klasa z moich marzer byl potaczony z im-
preza plenerowa, podczas ktdrej odbyto sie uroczyste wreczenie nagréd.

Zdjecie 2. Fot. Joanna Kotakowska

W zwiazku z coraz wiekszym zainteresowaniem spotecznosci akademickiej
konkursami oraz wystawami pokonkursowymi, podczas konkursu pt. Ilustra-
cyjnos¢é utworow Jana Brzechwy do wyboru nagrodzonych prac zostali wtaczeni
uzytkownicy Biblioteki Gtéwnej. Czytelnicy przebywajacy w Bibliotece mogli
ogladaé prace i oddawac gtosy.
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Zdjecie 3. Fot. Joanna Kotakowska

Dzieki zaangazowaniu réznych oséb miedzy innymi pracownikéw Uniwer-
sytetu Pedagogicznego: dr Moniki Neckiej i dr Bernadety Stano oraz prof. UP
Alicji Panasiewicz uwaga calej spotecznosci akademickiej zostata skupiona na
Bibliotece. Organizowanie réznych imprez w Bibliotece w tym konkurséw pla-
stycznych zapada w pamieé uczestnikow, dzieci, uczniéw, ich rodzin, a takze
nauczycieli oraz studentéw i pracownikéw Uczelni. Dodatkowo zostata przy-
jeta zasada, ze dyplom otrzymuje kazde dziecko, aby poczulo sie usatysfakcjo-
nowane. Ponadto na wszystkich dyplomach zamieszczany jest logotyp funda-
tora nagréd, co stanowi dodatkowa korzys¢ dla sponsora. Staramy sie réwniez,
aby kazdy uczestnik otrzymat drobny podarunek od Uczelni. W tym celu Bi-
blioteka wspoélpracuje z Biurem Promocji i Karier Uniwersytetu Pedagogicz-
nego. O pozytywnym odbiorze konkurséw swiadczy coraz liczniejszy udziat
dzieci z coraz wiekszej liczby szkot.

Konkurs plastyczny z racji charakteru, wprowadza w zabawe zabarwiona
wspoéizawodnictwem oraz rywalizacja. Zachecone do pracy dzieci, przenosza
swdj zapal w srodowisko domowe i w sposdb ekspresyjny wciggaja domow-
nikéw w atmosfere konkursowa. Podczas realizacji konkursu naszym celem
jest wzbudzenie zainteresowania u dzieci, przykucie ich uwagi oraz pobudze-
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Zdjecie 4. Fot. Joanna Kotakowska

nie checi do wziecia w nim udziatu. Konkursy powinny dostarczac wiele ra-
dosci oraz satysfakcji, poniewaz maja stuzyé mitemu spedzeniu czasu. Tego
typu inicjatywy sklaniaja do rozwijania wyobrazni, pobudzaja postawy twor-
cze, ksztalca, wychowuja a jednoczesnie relaksuja. Jednoczes$nie upowszech-
niaja plastyke i uczg obcowac ze sztuka. Wybierana tematyka konkurséw ma
na celu wzbudzenie zainteresowania i przezyé, ktére zainspiruja dziecko do
tworczej dziatalnos$ci i pobudza estetyczna wrazliwosé. Tworczosé dziecie-
ca jest zachowaniem zaspakajajacym potrzebe komunikowania z otoczeniem.
Wewnetrzna potrzeba wypowiadania sie poprzez plastyke jest szczegdlnie sil-
na w wieku przedszkolnym. Dziatalnosé plastyczna pomaga odzwierciedlié
mysli, spostrzezenia i emocje oraz wspomaga dzieci w uczeniu sie i rozwija-
niu. Potrzeba wypowiadania sie wzrasta u dzieci w mtodszym wieku szkol-
nym. Wowczas wypowiedzi plastyczne charakteryzuje otwartosé i szczerosé,
naturalnosc i swoboda. Rysunek staje sie jedng z podstawowych form ekspre-
sji i porozumiewania sie za pomoca réznych srodkéw wyrazu. Twoérczoscé pla-
styczna sprawia, ze zainteresowania dzieci staja sie bogatsze i obfitsze. Dzieci
poprzez udzial w zyciu artystycznym ucza sie dysponowania wolnym czasem.
Wychowanie dzieci w obcowaniu z twdrczoscia artystyczng pozwala na to, by



chcialy one samodzielnie, bez przymusu przestawac z kulturg. Sztuka i twor-
cza aktywnos$¢ dzieci pelnig wazng role w ksztattowaniu dziecka. Wychowa-
nie artystyczne pozwala na wzbogacenie postaw dzieci.

Niezmiernie wazne jest takze zaszczepienie w dzieciach checi korzystania
z bibliotek oraz wywotanie pozytywnych skojarzen z nia zwiazanych. Poprzez
obcowanie z biblioteka wychowujemy czytelnikéw na przyszie lata. Gdy w kon-
taktach dziecka z ksiazka pojawi sie biblioteka, dziecko moze przelozyc¢ pozy-
tywne emocje takze na kontakt z nig sama. Wedlug Jacka Wojciechowskiego
fatalne nastepstwa maja zwlaszcza zle kontakty z uzytkownikami w bibliote-
kach szkolnych, poniewaz dla wiekszosci 0s6b sa to pierwsze i jedyne bibliote-
ki, z jakimi sie w zyciu zetkneli. Dzialania promujace biblioteke poprzez orga-
nizacje konkurséw wéréd dzieci pozwalaja na wzrost sympatii do niej, a takze
ksztaltuja nowy sposéb spedzania wolnego czasu.Tego typu inicjatywy przed-
stawiaja instytucje jako organizacje kreatywna, aktywna, majaca pomysty.
Konkurs o ciekawej tematyce, przeprowadzony w odpowiedni sposéb pozwa-
la lepiej zapamietad biblioteke. Ponadto tego typu dzialania sprzyjaja zawiera-
niu i poszerzeniu kontaktéw z pracownikami Uczelni, a takze zachecaniu stu-
dentéw do wspoétudziatu w zyciu biblioteki. Pozwala to takze na poglebienie
wspolpracy z instytucjami o§wiatowymi. Mamy nadzieje, ze takie przedsie-
wziecia wplywaja na przetamywanie stereotypéw w swiadomosci spoteczne;j.
Przedstawione inicjatywy moga korzystnie oddziatywaé na wizerunek zawo-
du bibliotekarza, gdyz promocja biblioteki ma na celu miedzy innymi stworze-
nie sieci pozytywnych skojarzen z instytucja.
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