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YouTube jako archiwum wideo
oraz kanal masowej komunikacji
polskich bibliotek akademickich

Streszczenie: W chwili obecnej serwis spotecznosciowy YouTube jest jednym z najwazniejszych fila-
réw wspoéiczesnej kultury i metakultury. Pojawil sie w Stanach Zjednoczonych w 2005 roku. Wspodtcze-
$nie stanowi on potezne narzedzie, doskonale funkcjonujace w kulturze popularnej. Mozna powie-
dzied, ze YouTube jest juz czescig gtéwnego nurtu mediéw. Wspomniany serwis wérdéd swoich licznych
funkcji odgrywa m.in. role narzedzia edukacyjnego, Zrédta informacji oraz promocji i jako taki bywa
réwniez wykorzystywany przez biblioteki. Poruszony problem wiaze sie ze zbadaniem rodzaju mate-
riatéw umieszczanych przez biblioteki w serwisie (gatunki i rodzaj tresci). Istotne pytanie brzmi: jak
polskie biblioteki transmituja siebie w eterze? Jakie narzedzia wykorzystuja, do jakiej liczby 0s6b dzie-
ki temu trafiaja? YouTube jest obszarem kultury uczestnictwa, warto wiec zadac sobie réwniez pytanie
naile serwis wspéitworza uzytkownicy omawianych bibliotek. Dla jakich odbiorcéw przeznaczone sa
okreslone tresci i czy w zwiazku z tym wystepuja interakcje? Do badania wytypowano polskie biblio-
teki akademickie wg okreslonych kryteriéw: miasta wojewddzkie, wielkos¢ i typ uczelni. Omdéwiono
réwniez kwestie popularnosci okreslonych materiatéw: najczesciej ogladane, ulubione, najczesciej ko-
mentowane. Istotny problem to obecno$¢ samodzielnych, oficjalnych kanatéw bibliotecznych w serwi-
sie oraz liczba ich subskrypcji, a takze indywidualnych wyswietlen poszczegdlnych filmikéw zamiesz-
czanych w kanale. Stowa kluczowe: Youtube, polskie biblioteki uniwersyteckie.

Serwis spotecznosciowy YouTube jest obecnie jednym z najwazniejszych filaréw
wspolczesnej kultury. Samo uczestniczenie w kulturze wiaze sie ze stosunka-
mi spotecznymi. Nalezy wtedy pamietaé, ze jednym z podstawowych warun-
kéw kazdego aktu komunikacji sg kontakty miedzyludzkie [Glombiowski, 1980].
Przy zastosowanym w niniejszej pracy badaniu spotecznosci YouTube beda to
przede wszystkim kontakty pomiedzy instytucja (nadawca komunikatu), a jej
uzytkownikami (odbiorcami tresci). Badane interakcje maja charakter publicz-
ny, gdyz proces komunikacji rozgrywa sie w warunkach stworzonych dzieki ini-
cjatywie i sSrodkom publicznym. Internet jest medium szczegdlnym ze wzgledu
na ogromna dynamike jego zmian. Polscy uzytkownicy intensywnie korzysta-
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ja z mozliwosci oferowanych przez sieé. Ostatnie opublikowane wyniki badan
dotyczace tacznej liczby odston i czasu spedzonego w sieci przez polskich inter-
nautow pochodza z 2010 roku. Wedtug zebranych danych w grudniu 2010 roku
taczna liczba odston w Internecie przez polskich internautéw wynosita 52 288
803 439, a taczny czas spedzony w sieci wynosit 1 195 685 709 godzin'.

Wspomniany wcze$niej portal uruchomiony zostat w lutym 2005 roku w Sta-
nach Zjednoczonych. Zalozyciele platformy to Chad Hurley, Steve Chen oraz Ja-
wed Karim. Polski interfejs wystartowat 19 czerwca 2007 roku, gdy Eric Schmidt,
6wczesny prezes firmy Google, zainaugurowat w Paryzu interfejsy lokalne?.
Obecnie platforma dostepna jest 53 krajach i 61 jezykach®. Swoja oferte serwis
okresla nastepujaco:

»YouTube umozliwia miliardom ludzi odkrywanie, ogladanie i udostepnianie orygi-
nalnych filméw. [...] oferuje uzytkownikom na catym swiecie forum, dzieki ktéremu
moga sie spotykaé, komunikowad i inspirowaé, oraz platforme dystrybucji przezna-
czong dla autoréw oryginalnych prac, a takze reklamodawcéw dowolnej wielkosci”.*

Wedtlug oficjalnych statystyk prowadzonych przez wspomniany serwis mie-
siecznie odwiedza go ponad miliard uzytkownikéw, a 70 % ruchu w portalu
pochodzi spoza Stanéw Zjednoczonych. Co minute trafiajg tam az 72 godziny
filméw. W kazdym miesigcu uzytkownicy spedzaja w YouTube ponad 4 miliar-
dy godzin ogladajac filmy. W roku 2011 serwis mial ponad 1 bilion wyswietlen.
Jest on dostepny na setkach miliondw urzadzen. Obecnie 25 % wszystkich wy-
Swietlenl serwisu pochodzi od uzytkownikéw telefonéw komoérkowych. War-
to zaznaczy¢, ze korzystanie z serwisu poprzez taki rodzaj sprzetu mobilnego
wzrosto w roku 2011 trzykrotnie®.

Piszac o portalu YouTube, wykorzystywanym przez biblioteki uczelniane, moz-
na scharakteryzowac ten serwis jako pewnego rodzaju archiwum, czyli zbiér,
w ktérym znajduja sie dokumenty audiowizualne wytworzone przez okreslo-
ng instytucje. Jak juz wczesniej wspomniano YouTube funkcjonuje na §wiecie
od 2005 roku, a dziatalnos¢ wielu instytucji i organizacji mozna na biezaco Sle-
dzi¢ w serwisie wlasnie od tego czasu. Istnieje jednak mozliwo$é, szeroko wy-
korzystywana, by przesyta¢ rowniez materialty dokumentujace wczesniejsza
dziatalno$é. YouTube, w odniesieniu do opisywanych polskich bibliotek pan-

1 Metoda badania. In GemiusAudience [online], 2014 [dostep: 2014-03-04]. Dostepny w World Wide Web
http://www.audience.gemius.pl/pages/display/metodabadania.

2 YouTube. In Wikipedia [online], 2014 [dostep: 2014-03-04]. Dostepny w World Wide Web: http://pl.wikipedia.
org/wiki/YouTube.

3 Statystyki. In YouTube [online], 2014 [dostep: 2014-03-04]. Dostepny w World Wide Web: http://www.
youtube.com/yt/press/pl/statistics.html.

4 Informacje. In YouTube [online], 2014 [dostep: 2014-03-04]. Dostepny w World Wide Web: http://www.
youtube.eom/t/about_youtube.
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stwowych szkét wyzszych, mozna okresli¢ jako archiwum dokumentéw audio-
wizualnych charakteryzujacych i promujacych instytucje.

Kazdego dnia widzowie subskrybujg miliony kanatéw. Dzieki subskrypcjom
moga otrzymywacd informacje od uzytkownikéw, ktérych filmy sa dla nich in-
teresujace, efektem tego jest mozliwos¢ biezacej obserwacji ich aktywnosci
w serwisie. Obecnie YouTube stanowi narzedzie bardzo dobrze funkcjonujace
w kulturze popularnej. W tekscie Telewizja a globalizacja kultury wyraznie pod-
kreslono, Ze portal nalezy do mediéw sieciowych, ktére majg olbrzymi wptyw
na procesy globalizacji, zwlaszcza w zakresie medialno-informacyjnym, gdzie
dostep do informacji traktowany jest jako warto$¢ uniwersalna®. Serwis groma-
dzi internetowych uzytkownikéw, ktérzy moga ogladaé, udostepniac i odkry-
waé réznego rodzaju dokumenty audiowizualne. Dla mtodego pokolenia sta-
nowi on miejsce zdobywania informacji o $wiecie oraz rozrywki.

Wspomniany serwis wsrdd swoich licznych funkcji odgrywa m.in. role na-
rzedzia edukacyjnego, zrédta informacji oraz promocji. Warto wiec zbadacd,
jak mozliwosci i funkcje tego wideoportalu wykorzystuja biblioteki polskich
szkét wyzszych, w przewazajgcej mierze gromadzace w swoich murach mio-
dych ludzi, wykorzystujacych YouTube w swoim zyciu codziennym. Wedlug
polskiego ,, Rocznika Statystycznego” w roku akademickim 2011/2012 w kraju
ksztatcilo sie ponad 1 764 100 studentéw’ w 460 szkotach wyzszych?®. Daje to ol-
brzymie mozliwos$ci edukacji swoich czytelnikéw oraz promowania dziatalno-
$ci biblioteki uczelniane;j.

Badania polskiego rynku internetowego prowadzone przez firme ,,Gemius SA”
wskazuja, ze w 2013 roku, w lutym, zasieg witryny wynosit 68,54% uzytkowni-
kéw sieci, a portal zajal drugie miejsce po Google®. Zasieg rozumiany jest, w ba-
daniu tej firmy, jako stosunek liczby uzytkownikéw, ktérzy dokonali przynaj-
mniej jednej odstony na wybranej witrynie w wybranym okresie do catkowitej
liczby internautéw w miesiacu, do ktérego nalezy wybrany okres czasu. Z kolei
realnych uzytkownikéw, czyli oséb, ktére dokonaty, co najmniej jednej odsto-
ny na analizowanej witrynie w lutym 2013 roku byto 13 475 948.

Obecnie, aby zamiescié film w serwisie, nalezy mie¢ konto e-mailowe Go-
ogle. Jednoczesnie kazdy, kto udostepnia materiaty w portalu automatycznie
staje sie autorem kanalu. Nie zawsze tak byto, wiec badajac polskie bibliote-
ki akademickie nalezato sprawdzié czy we wczesniejszym okresie nie umiesz-
czaty one pojedynczych filméw. Analizg objeto rodzaj prezentowanych tresci,

6 Kosmalska B., Telewizja a globalizacji kultury. In Sokotowski M. (red.), Media i spoteczeristwo : nowe
strategie komunikacyjne, Torun, 2008, s. 203-203.

7 ,Rocznik Statystyczny Rzeczypospolitej Polskiej”, [online], 2012, s. 323 [dostep: 2014-03-04]. Dostepny
w World Wide Web: http://www.stat.gov.pl/cps/rde/xbcr/gus/RS_rocznik_statystyczny_rp_2012.pdf.

8 Tamze, s. 324.

9 GemiusAudience [online], 2014 [dostep: 2014-03-04]. Dostepny w World Wide Web: http://www.audien-
ce.gemius.pl.
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autorstwo, ilo§¢ wyswietlen oraz komentarzy. Dodatkowo scharakteryzowa-
no rowniez kanaty YouTube oraz liczbe ich subskrybentéw.

Zastosowano nastepujaca metode wyszukiwania: wpisujac hasto ,bibliote-
ka uniwersytetu” pokazato sie okoto 1 360 wynikéw, z kolei termin ,biblioteka
uniwersytecka” generuje okoto 726 odpowiedzi. Uniwersytety, ktore staraja sie
rozpowszechnié informacje o swojej dziatalnoscii dotrzeé do coraz szerszych
kregéw odbiorcéw, czesto posiadaja wlasny kanal YouTube, na ktérym czasem
pojawiaja sie rowniez biblioteki uczelniane. Omawiane instytucje analizowa-
no wylacznie wtedy, gdy oficjalny autor filmu, lub tez podmiot zamieszczajacy
film na portalu oznaczony byt jako Biblioteka, ewentualnie Uniwersytet. Dla ce-
16w miarodajnej analizy przyjeto, ze autorstwo filmu musi by¢ zwiazane z na-
zwg konkretnej biblioteki lub tez uczelni. Nie brano pod uwage filméw, ktérych
autorstwo nie sugerowalo, poprzez nazwe, wyraznego zwiazku z instytucjg ma-
cierzysta (Biblioteka, Uniwersytet). Ze wzgledu na znaczny obszar badawczy
analize ograniczono do najwiekszych panstwowych szkét wyzszych (uniwer-
sytetéw). Wielkosé mierzono ogdlng liczba studentéw. Korzystajac ze schema-
tu podziatu administracyjnego kraju wybrano najwieksza uczelnie w kazdym
wojewo6dztwie i sprawdzono czy biblioteka omawianej instytucji funkcjonuje
W omawianym serwisie.

Do analizy wybrano ostatecznie szesnascie bibliotek nastepujacych uczelni: Uni-
wersytet Wroctawski (woj. dolnoslaskie), Uniwersytet Mikotaja Kopernika w To-
runiu (woj. kujawsko-pomorskie), Uniwersytet Marii Curie- Sktodowskiej (woj.
lubelskie), Uniwersytet Zielonogoérski (woj. lubuskie), Uniwersytet £.odzki (woj.
16dzkie), Uniwersytet Jagielloriski (woj. matopolskie), Uniwersytet Warszawski
(woj. mazowieckie), Uniwersytet Opolski (woj. opolskie), Uniwersytet Rzeszow-
ski (woj. podkarpackie), Uniwersytet w Biatymstoku (woj. podlaskie), Uniwersy-
tet Gdariski (woj. pomorskie), Uniwersytet Slaski (woj. $laskie), Uniwersytet Jana
Kochanowskiego (woj. $wietokrzyskie), Uniwersytet Warminsko-Mazurski (woj.
warminsko-mazurskie), Uniwersytet im. Adama Mickiewicza (woj. wielkopol-
skie), Uniwersytet Szczecinski (woj. zachodniopomorskie).

Wsréd wynikéw, spelniajacych postawione wezesniej kryteria znalazlo sie dzie-
wiec ksigznic: Biblioteka Uniwersytecka w Poznaniu, Biblioteka Uniwersytecka
w Toruniu, Biblioteka Gtéwna Politechniki Warszawskiej, Biblioteka Politechni-
ki Poznariskiej, Biblioteka Uniwersytetu Rzeszowskiego, Biblioteka Uniwersyte-
tu Warszawskiego, Biblioteka Uniwersytetu Lodzkiego, Biblioteka Wydziatu Po-
litologii i Studiéw Miedzynarodowych Uniwersytetu Mikotaja Kopernika.

Uzyskane odpowiedzi nie byly satysfakcjonujace. Niewiele bibliotek najwiek-
szych krajowych uniwersytetow zamiescito filmy w sieci. Wsréd odnalezio-
nych w serwisie o§miu wymienionych powyzej ksiaznic zaprezentowano rdz-
ne filmy, czasem umieszczone jednorazowo, bez prowadzenia dalszych dziatan
promujacych biblioteke za posrednictwem kanatu. Badania poszerzono wiec
o pozostate panistwowe uczelnie, ktére odnaleziono filtrujac wyniki hasta ,bi-
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blioteka”. Dzieki temu do grupy analizowanych ksigznic dotaczyty biblioteki
uczelni technicznych, ktére widoczne sa w sieci poprzez YouTube: Politechni-
ka Poznanska, Politechnika Warszawska oraz dodatkowo wsréd uniwersyte-
téw panstwowych, niewyznaczonych wczesniej do analizy, odnaleziono takze
kanaty biblioteczne krakowskiego Uniwersytetu Ekonomicznego oraz tédzkie-
go Uniwersytetu Medycznego.

W przeprowadzeniu analizy pomoglo przygotowane, na podstawie wlasnych
badan, zestawienie tabelaryczne (zob. Zal. nr 11 2). Analizujac zebrane tam
dane mozna sprébowac pokusié sie o zdiagnozowanie aktywnosci polskich bi-
bliotek akademickich na serwisie YouTube na dzient 8 kwietnia 2013 r.

Wsréd bibliotek akademickich posiadajacych swdj wiasny kanat najwieksza
iloscia wyswietlent moze sie pochwali¢ Biblioteka Uniwersytetu Rzeszowskiego,
ktéra tacznie uzyskata prawie 17 000 odston. Instytucja ta umiescita réwniez 25
filméw w omawianym portalu. Uwage zwraca fakt, ze wspomniana ksigznica
jako pierwsza sposréd analizowanych bibliotek rozpoczeta aktywnosé¢ w YouTu-
be (rok 2008) i jak do tej pory zamiescita réwniez najwieksza liczbe materiatow.

Najpopularniejszym filmem zamieszczonym w sieci przez biblioteke uczel-
ni panistwowej jest dzieto Biblioteki Gtéwnej Politechniki Warszawskiej zaty-
tutowane Biblioteka to nie horror [cz.] 1 — zapis. Film wys$wietlono ponad 6000
razy, przypisany zostat do kategorii Edukacja. Przedstawia on w humorystycz-
ny sposob zapis do Biblioteki Gléwnej uczelni, pokazujac szczegétowo caly pro-
ces, krok po kroku. Ksiaznica posiada swo6j wlasny kanat i z taczna liczba po-
nad 15 000 wyswietlen, plasuje sie na drugim miejscu, nieznacznie ustepujac
pola Bibliotece Gléwnej Uniwersytetu Rzeszowskiego. Drugi najpopularniej-
szy film zamie$cita wspomniana biblioteka rzeszowska, byl to material doty-
czacy szkolenia bibliotecznego, ktéry uzyskat 3604 wyswietlenia.

Trzy biblioteki zamiescity w sieci filmy, ktére uzyskaty bardzo zblizona liczbe
wyswietlen, przekraczajaca granice 1300 kliknieé¢. Omawiane materiaty naleza
do Biblioteki Uniwersyteckiej w Toruniu, Biblioteki Uniwersyteckiej w Poznaniu
oraz Biblioteki Uniwersytetu Warszawskiego. Filmy dotyczyty zapisu do bibliote-
ki, wolnego dostepu do zbioréw oraz promocji biblioteki jako instytucji.

Wsrod ksigznic obecnych w serwisie za posrednictwem kanatu uczelni wyz-
szej najwiekszg popularnoscig cieszyl sie material zamieszczony przez Uniwer-
sytet Slaski, promujacy nowopowstale Centrum Informacji Naukowe;j i Biblio-
teke Akademicka, taczna liczba wyswietlen wyniosta prawie 600 odston. Film
przypisano réwniez do kategorii Edukacja.

Analizujac aktywnos¢ bibliotek akademickich na portalu nalezy réwniez
zwroci¢ uwage na ilo$¢ filméw zamieszczanych na kanale bibliotecznym. Re-
kord niewatpliwie nalezy do Biblioteki Uniwersytetu Rzeszowskiego, ktéra ulo-
kowata na portalu az 25 filméw. Eaczna liczba odston wszystkich materiatlow
umieszczonych przez tg ksigznice wyniosta prawie 17 000. Na drugim miejscu
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uplasowatla sie Biblioteka t6dzkiego Uniwersytetu Medycznego z 18 filmami.
Z kolei Biblioteka Uniwersytecka w Toruniu przestata 14 filméw.

Nalezy zauwazy¢, ze liczba przestanych materiatéw niekoniecznie wptyne-
ta na taczny wynik odston w kanale bibliotecznym. O ile w przypadku ksigzni-
cy z Rzeszowa mozna mowic o najwyzszej tacznej liczbie wyswietlen oraz fil-
mow, o tyle zasada ta, nie zawsze sprawdza sie przy nastepnych ksigznicach.
Biblioteka z Torunia przy 14 filmach posiada ponad 8000 wyswietleni, nato-
miast Biblioteka Uniwersytetu Medycznego z Lodzi, posiadajaca tylko cztery
filmy mniej, liczy zaledwie 438 odston wszystkich materiatéw. Z kolei Bibliote-
ka Gléwna Politechniki Warszawskiej prezentujaca 10 filméw, moze pochwa-
lié sie wysoka liczbg wyswietlen, przekraczajaca 15 000. Czym jest to spowodo-
wane? Aby podaé¢ w miare jednoznaczna odpowiedz nalezaloby przeprowadzic¢
dokladniejszg analize tresci oraz uzytkownikéw, co nie byto celem obecnego
badania. Mozna jednak postawié hipoteze, ze taczna liczba wyswietlert bedzie
wysoka wtedy, kiedy minimum jeden film, przyciagnie duzg rzesze ogladaja-
cych. Jesli zaden material nie zdotat zebra¢ wiekszej publicznosci to i catosé
kanatu bedzie miala niska ogladalnos¢.

Wystarczy pojedynczy materiat, ktéry zwrdci uwage spotecznosci akademic-
kiej, zeby podbié statystyke ogladalnosci. Oczywiscie, jesli biblioteka regularnie
publikuje materialy wideo na portalu, to moze zebrac wierna grupe publiczno-
$ci, zawsze zagladajaca na strone i szukajaca nowosci, niekoniecznie subskrybu-
jaca kanal. Wtedy relacja wysokosci tacznej liczby wyswietlen do ilosci filméw
bedzie zblizona i utrzymana na wysokim poziomie z obydwu stron.

Powyzej pojawit sie kolejny problem, ktéry wart jest zastanowienia. W prze-
prowadzonej analizie uwage zwraca bardzo niska liczba komentarzy oraz sub-
skrypcji kanatu bibliotecznego. W przypadku bibliotek promowanych na ka-
nale uczelni, z oczywistych wzgledéw, nie badano liczby subskrypcji. Liczba
komentarzy dotyczaca filméw o tematyce bibliotecznej wynosita niestety zero.
Z kolei przechodzac do liczby subskrypcji ksiaznic posiadajacych swdj wlasny
kanal, to jest ona najwyzsza w przypadku ksigznicy z Torunia i wynosi 17. Ko-
lejna ksiaznica, ktérej kanat jest subskrybowany przez wieksza liczbe 0séb to
Biblioteka Uniwersytecka w Warszawie, posiadajaca 11 subskrypcji.

Liczba komentarzy poszczegélnych kanaléw jest bliska zeru, sporadycznie
pojawia sie jeden komentarz. Nawet, jesli film cieszy sie wysoka ogladalno-
$cia to nie jest on komentowany przez publicznosé. O czym to Swiadczy? Moz-
na przypuszczac, ze zaangazowanie widzow jest bierne, widoczne tylko na po-
ziomie liczby odston filméw, ktére nie prowokuja do udziatu w dyskus;ji, nie
tworza potrzeby podzielenia sie opinia. Zastanawiajace, gdyz w erze mocno
rozwinietych mediéw spotecznosciowych studenci uczelni wyzszych czesto ak-
tywnie udzielaja sie w r6znego rodzaju dyskusjach i komentarzach rozbrzmie-
wajacych w sieci. By¢ moze prezentowane tresci nie trafiaja do odbiorcéw na
tyle, by przekonac ich do aktywnosci?



YouTube jako archiwum wideo oraz kanat masowej komunikacji polskich bibliotek akademickich 77

Analizujac obecno$¢ bibliotek akademickich w serwisie dzieki promocji
uczelni mozna zauwazy¢, ze najwieksza ilos¢ filméw, ktére w jakikolwiek spo-
sOb wiaza sie z biblioteka, zamiescil Uniwersytet Jagielloniski. Filmy promu-
ja spotkania w bibliotece, promocje, wystawy, wazniejsze wydarzenia, ktore
miaty miejsce w gmachu Biblioteki Jagielloniskiej. Pozostale instytucje zamie-
Scity 4 filmy (Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach) oraz 2 filmy (Uni-
wersytet Slaski w Katowicach).

Badajac zawarto$¢ tresciowa poszczegélnych filmikéw wszystkich analizowa-
nych bibliotek, zauwazy¢ mozna, ze zdecydowana wiekszo$¢ opisanych w zesta-
wieniu zasob6w (Zal. nr 11 2), klasyfikowana jest w kategorii Edukacja.

Analizujac obecnosé bibliotek w serwisie nasuwa sie spostrzezenie, Ze naj-
wieksza liczba wrzuconych do sieci filméw przypada na lata 2010-2012. Jedno-
czes$nie aktywnos$¢ badanych bibliotek w serwisie nie nalezy do wysokich, sred-
nia arytmetyczna wszystkich publikowanych materiatéw réwna sie 12 filméw
na kazdg opisang biblioteke. Gdyby jednak wzia¢ pod uwage wszystkie propo-
nowane do analizy ksiaznice, rdwniez te, ktére w zaden oficjalny sposéb nie
znalazly sie na portalu to liczba materialéw na jedna biblioteke wyniesie 4,08
filmu na 25 wybranych do badania ksigznic.

Zauwazy¢ nalezy, ze Biblioteka Narodowa, ktéra powinna wyznaczac trendy
w polskim bibliotekarstwie, od 22 marca 2010 roku posiada swé6j wtasny kanat
telewizyjny na YouTube. Opublikowatla juz na nim 174 filmy, ktére tacznie uzy-
skaty 56 619 wyswietlenl, 97 subskrypcji. Dla poréwnania dane z dwéch wiel-
kich bibliotek narodowych (amerykanskiej i brytyjskiej): kanat amerykariskiej
biblioteki Kongresu to 1240 filméw, 17 062 subskrypcji oraz 4 908 734 odston,
ksigznica dotaczyla do portalu 9 czerwca 2007 roku ; w Europie British Lib-
rary posiada 168 przestanych filméw, 826 subskrypcji, 180 422 wyswietlenia,
dotaczyta do YouTube 29 pazdziernika 2007 roku (wszystkie dane z 18 kwiet-
nia 2013 roku, godzina 20.20). Powyzsze zestawienie jednych z najwiekszych
i najwazniejszych bibliotek $wiata wskazuje, ze obecnos¢ ksiaznic na porta-
lu YouTube jest czyms naturalnym. Obydwie zagraniczne instytucje dotaczyty
do cyfrowego $wiata wideo juz w roku 2007. Zadna z badanych polskich biblio-
tek akademickich nie wykorzystata tak predko mozliwosci promowania swo-
ich ustug za posrednictwem omawianego serwisu. Pierwsza z badanych bi-
bliotek akademickich, ktdra zainteresowata sie mozliwosciami YouTube byta
Biblioteka Uniwersytetu Rzeszowskiego, ktéra przesytata swéj film do porta-
lu juz 20 maja 2008 roku.

Polskie biblioteki akademickie silg rzeczy posiadajg okreslona liczbe uzytkow-
nikéw. Studenci pierwszego roku obowiazkowo zaliczaja szkolenie bibliotecz-
ne i podczas pézniejszej nauki korzystajg najczesciej z zasobow uczelnianych
ksigznic. Czy jednak promowanie ustug bibliotecznych nie powinno towarzy-
szy¢ mtodym ludziom réwniez w sieci, a zwlaszcza w tak chetnie przez nich
wykorzystywanym portalu wideo? Biblioteki uczelni wyzszych bardzo czesto
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posiadaja odpowiednie zasoby kadrowe i dobre zaplecze techniczne, aby spré-
bowac wykorzystac portal w swojej dziatalnosci. Dzieki temu mogtyby podwyz-
szy¢ jakos¢ ustug oraz przede wszystkim umocni¢ marke biblioteczng, a takze
uczelniana. Mozliwosci, ktdre oferuje portal sa jednak wciaz za stabo eksplo-
rowane przez analizowane ksigznice.

Zal. nr 1. Biblioteki akademickie posiadajace wlasne kanaty w serwisie YouTube.

Nazwa Ka-  Liczba Liczba Liczba Liczba Data dota- Ostatnia aktywno$¢  Najpopular-
biblioteki nat  wy- prze- sub- komen-  czeniado (stanna niejszy film
Swie- stanych  skryp- tarzy YouTube 9.04.2013) wrazzliczba
tlenld filméw cji wyswietleri
filméw ikategoria
Biblioteka Tak 4103 11 - 312.2010 4 miesiace temu Jak zapisaé sie
Uniwersytec- do Biblioteki
kaw Uniwersytec-
Warszawie kiej w Warsza-
wie
1357
Spoteczne
i non-profit
Biblioteka Tak 16 848 25 3 1 13.05.2008  Roktemu Szkolenie
Uniwersytetu biblioteczne
Rzeszow- 3604
skiego Edukacja
Biblioteka Tak 2742 3 - 1.10.2012 5 miesiecy temu Biblioteka
Uniwersytec- Uniwersytecka
kaw w Pozna-
Poznaniu niu — Tam
gdzie chcesz...
Zawsze!
1372
Edukacja
Biblioteka Tak 438 18 - - 13.07.2012 5 miesigcy temu Open Access,
Gléwna awybrane
Uniwersytetu wskazniki
Medycznego bibliometrycz-
w Lodzi ne 92
Edukacja
Biblioteka Tak 8457 14 17 - 18.10.2010 4 dni temu Wolny dostep
Uniwersytec- 1367
kaw Edukacja
Toruniu
Biblioteka Tak 15346 10 10 1 27.09.2011 2 godziny temu Biblioteka to
Gléwna (godz. nie horror1 —
Politechniki 14.22) zapis
Warszawskiej 6276

Edukacja




YouTube jako archiwum wideo oraz kanat masowej komunikacji polskich bibliotek akademickich 79
Biblioteka Tak 430 4 - 26.01.2012 1 rok temu Ostatnie po-
Gléwna zegnanie prof.
Uniwersytetu Stanistawa Mi-
Ekonomicz- klaszewskiego
negow na Cmentarzu
Krakowie Rakowieckim

2/3132
Edukacja
Biblioteka Tak 525 4 - [23.10.2012] 1 miesigc temu Wyszukiwanie
Gléwna data ustalo- W repozyto-
Politechniki na riach OA 189
Poznarnskiej na Edukacja
podstawie
najstarsze-
go filmu
Biblioteka Tak 202 1 - 10.06.2012 10 miesiecy temu Konkurs z ka-
Wydziatu mera wéréd
Politologii ksiazek — Bi-
i Studidéw blioteka Wy-
Miedzyna- dziatu Polito-
rodowych logii i Studiéw
Uniwersytetu Miedzynarodo-
Mikotaja wych Uniwer-
Kopernika sytetu Mikotaja
Kopernika 205
Edukacja
Biblioteka Tak 1 - 07.02.2013 1 miesiac Film promuja-
Uniwersytec- temu cy spotkanie
kaw Lodzi »Kierunek

e-ksigzka. Stare
po nowemu?”
121 Ludzie
iblogi

Zal. nr 2. Biblioteki uniwersyteckie obecne w serwisie YouTube dzieki promocji Uczelni.

Nazwa Instytu- Autor Ilos¢  Najpopu- Liczba Data ostatniego filmu doty- Tre$¢ najpo-
Biblio- cja filmu fil- larniejszy komentarzy  czacego biblioteki pularniejsze-
teki méw  film wraz najpopular- go filmu
o bi- zliczba niejszego
blio-  wyswie- filmu
tece tleri i kate-
goria
CINiBA Uniwer- Uniwer- Zobacz - 20.10. Promocja
(Centrum  sytet sytet Centrum 2011 nowego
Infor- Slaski i Slaski — Informacji budynku
macji Uniwersy-  oficjalny Naukowej biblioteczne-
Naukowej  tet Ekono-  kanat 598 go, jednego
iBibliote-  miczny YouTube Edukacja Z Najnowo-
ka Akade- czesniejszych
micka) w Polsce
Biblioteka ~ Uniwersy-  Uniwersy- Promocja - 13.03. Promocja
Jagiellon-  tetJagiel-  tetJagiel- albumu 2012 albumu
ska loniski loniski — Banderia »,Banderia
oficjalny Pruteno- Prutenorum”.
kanat rum Spotkanie
YouTube 482 poprowadzit
Edukacjd prof. Zdzi-
staw Pietrzyk,
dyrektor
Biblioteki Ja-

gielloriskiej.
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Biblioteka ~ Uniwer- Uniwer- Wizuali- - 16.07. Wizualizacja
Uniwersy-  sytetJana  sytetJana zacja — 2010 i plany nowe-
tetu Jana Kocha- Kocha- Biblioteka go budynku
Kocha- nowskie- nowskie- Gtéwna Biblioteki
nowskie- gow Kiel-  gowKiel- 484 Gléwnej UJK.
gowKiel- cach cach — Edukacja
cach oficjalny

kanat

YouTube
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